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Форматы рекламных  
специальных проектов

Принт Диджитал Cross
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FORBES — это символ успеха.  
В бизнесе. В карьере. В жизни.  

«Forbes — это, прежде всего, человеческие истории, мы рассказываем 
о бизнесе, раскрывая характеры его владельцев.  Еще Forbes — 
это расследования, тенденции, стиль жизни и, конечно, 
рейтинги. За 15 лет в нашем главном рейтинге — самых богатых 
предпринимателей  России — побывало 354 участника, 
а всего мы не один раз пересчитали состояния почти 500 человек, 
если их сложить, получится астрономическая сумма $6,1 трлн.» 

2019 для forbes.ru — год «цифровой» 
трансформации: новые форматы 
материалов, оптимизированные 
каналы дистрибуции контента, 
сообщества предпринимателей  
и многое другое.

николай мазурин
главный редактор Forbes russia
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Авторская статья/колонка /
интервью «на правах 
рекламы».
Дополнительные опции: фотосессия/инфографика 

+ Коллаборация с брендом Forbes
+ �Помогает бренду встроиться  

в уже существующую бизнес-среду

Стоимость: 

Forbes: 1/1 — 700 000 рублей | 2/1 — 1 300 000 рублей*

Forbes Life: 1/1 — 500 000 рублей | 2/1 — 900 000 рублей*

* Стоимость указана до скидок

ПРИНТ

Адверториал  
Пропорции Urus выдержаны 

по принципу, применяемому к спорт-
карам: две трети приходятся на ку-
зов, а одна треть — на остекление

На презентации шеф-дизайнер 
Lamborghini Митя Боркерт рисовал 

на память для гостей уникальные 
эскизы от руки

Генеральный директор Automobili 
Lamborghini Стефано Доменикали 

лично презентовал новый Urus 
в Музее Москвы

ГОРЯЧИЙ СПЛАВ

 П
Приставка «супер» здесь неспроста, ведь в Lamborghini 
относят Urus к SSUV, где SS — это Super Sport. С одной 
стороны, Urus играет мускулами, впечатляет размерами, 
играючи справляется с препятствиями. С другой — де-
монстрирует выдающиеся технические характеристики 
спорткара и сногсшибательную динамику, хвастает ин-
терьером гоночного болида. Сын двух отцов, родона-
чальник нового класса. 
Все Lamborghini, как известно, получают свои имена 
в честь быков. Urus — это еще одно имя тура, неодо-
машненного прародителя современных коров. Под ка-
потом — форсированный до 650 л. с. мотор, способный 
разгонять до сотни за 3,6 секунды — для двухтон-
ной махины это мгновение. Прибавляем максималь-
ную скорость 305 км/ч — и получаем самый быстрый 
внедорожник в мире. Поэтому и «супер». При этом 
благодаря пневмоподвеске клиренс Urus можно за-
драть до 248 миллиметров: это первый современный 
Lamborghini, который не замечает лежачих полицей-
ских, не боится бездорожья, снега и песка. 

О Н  Н А С Т О Л Ь К О  У Н И К А Л Е Н ,  Ч Т О  О С Н О В А Л  Н О В Ы Й  К Л А С С  А В Т О М О -
Б И Л Е Й .  В  Е Г О  Д В О Й С Т В Е Н Н О Й  Н А Т У Р Е  —  С К О Р О С Т Ь  С У П Е Р К А Р А 

И  М О Щ Ь  В Н Е Д О Р О Ж Н И К А .  В С Т Р Е Ч А Й Т Е :  Я Р К И Й ,  Э Л Е Г А Н Т Н Ы Й , 
С Т Р Е М И Т Е Л Ь Н Ы Й  —  С У П Е Р К Р О С С О В Е Р  L A M B O R G H I N I  U R U S .
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стальному 
характеру 

Хобби состоятельныХ людей, как правило, очень динамичны —  
яХтинг, пилотирование, автогонки, скуба-дайвинг, восточные  

боевые искусства. часы сasio из коллекции G-sHoCK станут не только  
надежным помощником в иХ активной жизни, наполненной яркими  

событиями, но и отлично отразят Характер своиХ владельцев. 

И
стория часового бренда G-SHOCK 
началась 35 лет назад со смелой 
идеи инженеров компании Casio, 
они решили создать часы, способ-
ные выдерживать любые падения, 
удары и воздействия. В Casio разру-

шили общепринятое убеждение, что часы — это хрупкий 
аксессуар, и доказали, что часы могут быть прочными, 
надежными и функциональными даже в  экстремаль-
ных условиях. После двух лет труда, испытаний и более 
чем 200 изготовленных прототипов, в 1983 году была 
выпущена первая ударопрочная модель G-SHOСK — 
DW-5000. В течение последующих 35  лет появились 
сотни новых «джишоков», основанных на первой мо-
дели, они изменялись по функционалу и  дизайну, но 
конструкция, общий внешний вид, а также непревзой-
денная прочность оставались неизменными. 
Одна из последних моделей этих часов —  
GMW-B5000D-1 — вышла весной этого года и сразу 
же наделала много шума. Впервые легендарный кор-
пус «джишоков» сделали стальным. Внешний корпус 

выглядит хромированным, задняя часть часов 
черная и защищена сверхпрочным DLC-по-
крытием. Внутри — слой из материала Alpha 
Gel® и  металлическая капсула с механизмом, 
благодаря чему часы абсолютно ударопрочны. 
Антенны приема радиосигнала и Bluetooth® рас-
положены за ЖК-дисплеем, вдали от кнопочных 
штифтов, чтобы металлическая конструкция 
корпуса не влияла на условия приема сигнала.
G-SHOCK эволюционировали в деталях, одна-
ко по-прежнему являются эталоном прочности 
и качества. G-SHOCK — настоящий подарок для 
любителей адреналина и рискованных хобби. 
Базовые характеристики «джишоков» – ударо-
прочность, водонепроницаемость на глубине 
до 200 метров и устойчивость к воздействию 
магнитного поля. Концепция Casio для всех мо-
делей G-SHOCK так и звучит, как «Прочность 
для выживания» (Survival Toughness). Кроме 
того, в часах есть функция мирового времени, 
электролюминесцентная подсветка, секундо-
мер, пять ежедневных будильников и таймер 
обратного отсчета. 
В год своего 35-летия Casio выпустил несколь-
ко юбилейных линеек часов, в частности, BIG 
BANG BLACK, часы черного цвета в новом ма-
товом исполнении, RED OUT COLLECTION в ог-
ненно-матовом окрасе, черно-красные GOLD 
TORNADO с золотыми акцентами и гравиров-
кой от культового художника Эрика Хейза, со-
трудничающего с брендом многие годы. Кстати, 
в честь юбилея Эрик Хейз разработал логотип 
35-летия G-SHOCK, который украшает заднюю 
крышку часов из юбилейных линеек.
А главной новинкой этого полугодия по пра-
ву считаются часы по-настоящему стального 
характера — Rangeman GPR-B1000, которые 
помогут владельцу даже в экстремальных си-
туациях. При производстве этих часов учиты-
вались именно самые сложные условия носки. 

Корпус часов защищен 
от проникновения грязи 
и пыли, ремешок усилен 
карбоновой сеткой. Тройной 
сенсорный датчик Triple Sensor 
может измерять силы различных 
стихий: магнитный азимут, атмосферное дав-
ление, высоту над уровнем моря и температу-
ру, а также запоминает данные о маршрутах, 
географические координаты выбранных пун-
ктов назначения. Функция Backtrack  поможет 
вернуться туда, откуда пришли, по тому же 
маршруту. Часы запоминают и отображают его.  
В GPR-B1000 встроена система GPS-навига-
ции  — впервые в коллекции G-SHOCK. Благо-
даря этому часы могут выбирать оптимальный 
маршрут к месту назначения, считывая дан-
ные о текущем местоположении со спутников. 
Можно создавать маршруты и самостоятельно, 
соединяя Rangeman со смартфоном с помо-
щью приложения G-SHOCK Connected через 
Bluetooth®. 
Уникальная функция GPR-B1000 — способность 
возобновлять энергию двумя способами: при 
помощи беспроводного зарядного устройства 
и солнечной панели. Даже если уровень заряда 
аккумулятора упадет до минимума, солнечная 
панель в часах обеспечит аккумулятор пита- 
нием, даже без доступа к электросетям. Вла-
делец часов может пользоваться навигацией 
практических всегда и везде, ходить в плавания 
и горные путешествия, летать на параплане или 
участвовать в автогонках, часы не подведут. 

стальной Характер G-sHoCK — это отра-
жение Характера иХ владельца. это од-
новременно и надежный, ударопроч-
ный и функциональный аксессуар,  
и атрибут стиля, неповторимого, ярко-
го и смелого имиджа.

В теченИе 35 лет G-SHOCK  
менялИсь по функцИоналу 
И дИзайну, но конструкцИя, 
общИй ВнешнИй ВИд, а также 
непреВзойденная прочность 
остаВалИсь неИзменнымИ.

G-SHOCK
DW-5000

G-SHOCK
GMW-B5000D-1
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Альфа Private: 
МЫ НЕ ГОВОРИМ 
КЛИЕНТУ «НЕТ»,  
ПОКА НЕ ИСЧЕРПАНЫ 
ВСЕ ВОЗМОЖНОСТИ  
ЕМУ ПОМОЧЬ

Давайте подведем итоги работы подразделения «А-Клуба», на смену которому приходит Альфа Private. 
Чего удалось достичь за эти годы?

Алексей Марей: У нас несколько тысяч клиентов — это главное достижение. Рост числа клиентов — не наша 
основная цель, мы стараемся обеспечить им максимальное качество сервиса, дать клиенту и его семье комплексный 
взгляд на финансы. Нам нравится, когда нас рекомендуют, и мы видим, что этот бизнес растет не за счет рекламы, 
а именно за счет рекомендаций от человека к человеку. Конечно, мы оцениваем наши результаты внутри, но очень 
важно оценить и результат с точки зрения клиента. А клиенты возвращаются к нам и говорят, что мы помогли им 
решить вопросы, которые они не знали как решить, не могли решить, или мы решили это быстрее и проще. При этом 
они люди избирательные, придирчивые и в хорошем смысле слова избалованные. Они не только наши клиенты, они 
работают с банками Сингапура, Швейцарии, Англии, им есть с чем сравнивать. И отрадно сознавать, что предлагае-
мый нами уровень обслуживания не уступает тому, который могут предложить наши зарубежные коллеги.
Катерина Милеева: Качество нашего сервиса подтверждается не только тем, что мы слышим от клиентов, но и не-
зависимыми наградами. Недавно мы получили признание и международного сообщества — журнал Euromoney при-
своил нам награду за самый лучший и инновационный сервис private banking2 в России. Пока в России, но в будущем, 
я уверена, мы получим признание и на глобальном уровне, многое для этого у нас уже есть.

В начале апреля этого года 
Альфа-банк1 объявил о ребрен-
динге и реорганизации под-
разделения по обслуживанию 
высокосостоятельных клиентов. 
Главный управляющий ди-
ректор Альфа-банка Алексей 
Марей и управляющий директор 
по работе с крупным частным 
капиталом Альфа Private Кате-
рина Милеева рассказали, что 
ожидает от банка этот сегмент 
клиентов и какие цели ставит 
перед собой банк на новом эта-
пе своего развития.
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КАК СОЗДАЕТСЯ 
ПРЕМИАЛЬНОЕ МЯСО

Ч Е М  В Е Д У Щ И Й  Р О С С И Й С К И Й  П Р О И З В О Д И Т Е Л Ь  И  П О С Т А В Щ И К  М Я С А  К О Р М И Т  В С Ю  С Т Р А Н У. 
И  П Л А Н И Р У Е Т  К О Р М И Т Ь  В Е С Ь  М И Р . 

ГЕНЕТИКА — ЭТО ОСНОВА. ОТ ТОГО, НАСКОЛЬКО ПРАВИЛЬНО 
ПОДОБРАНА ПОРОДА, ЗАВИСИТ В ИТОГЕ ПРОДУКТ.

12  лет, первые четыре года производство 
вообще не приносит выручки, только гене-
рирует затраты, а коммерческие кредитные 
ставки в стране «убивают» любой долго-
срочный проект. 
«Мираторг» не только появился в правиль-
ном месте в правильное время — когда 
развитие аграрного сектора стало нацио-
нальным приоритетом, но и смог убедить 
государство, что подотрасль мясного ското-
водства — больше, чем производство мяса, 
мощный экономический мультипликатор 
для сельских регионов. Рабочие места, нало-
ги и надежда на будущее там, где от колхозов 
остались развалины коровников и поля, за-
растающие молодым березняком. 

Начало 
Восемь лет назад «Мираторг» завез в Брян-
скую область партию из 110 тысяч голов 
элитных черных абердин-ангусов, лучшей 
мясной породы в мире. За выбор и покуп-
ку материнского поголовья отвечал доктор 
наук, профессор Университета Иллинойса 
и  специалист по генетике с 40-летним ста-
жем Фил Джордж. Трудности начались еще 
на этапе отбора животных. 
«Мы сразу определились с выбором, — го-
ворит он. — Абердин-ангусы — самая 
универсальная порода, обладает высо-
кой  продуктивностью, прекрасно набирает 
вес  и  отличается превосходными вкусовы-
ми качествами. Чистопородный скот выра-
щивают в США и Австралии, и проблема 
в  том, что производители в этих странах, 
как правило, оставляют лучших племенных 
животных себе, а на экспорт отправляют 
тех, что послабее. А генетика — это опре-
деляющий момент, основа всего проекта. 
Ошибки, совершенные на стадии отбора ма-
теринского поголовья, исправить потом уже 
невозможно». 
Более того, масштаб проекта требовал про-
сто огромное количество животных — свы-
ше 100 тысяч, купить их даже у нескольких 
производителей было невозможно. 

«Нам пришлось буквально исколесить все Соединенные Штаты и Австралию, 
чтобы найти телок с топовой генетикой и консолидировать материнское пого-
ловье в нужном количестве», — вспоминает Фил Джордж.
До «Мираторга» такого не делал никто в мире. Сложным было не только дого-
вориться о покупке, но и привезти скот в Россию. Половину доставили из США, 
а вторую часть — из Австралии. Путешествие по морю заняло около 30 дней. 
На корабле одновременно находились от 4 до 15 тысяч бычков. Затем потребо-
валось еще двое суток, чтобы из Новороссийска животных доставили на первую 
ферму в Брянской области.
«Нам удалось привезти в Россию уникальный генофонд абердин-ангусов чистой 
черной масти», — говорит Фил Джордж. Но настоящие трудности только начи-
нались — в России физически не было специалистов, которые умели работать 
с мясным скотом, а американские ковбои, которых нанял «Мираторг», просто 
не представляли масштаба задачи — построить индустрию с нуля.
«Это был амбициозный проект, который требовал много сил и отдачи. На-
стоящее испытание, которое было не всем по зубам, — вспоминает Фил 
Джордж. — Обучать персонал пригласили 70 экспертов из США и Австралии. 
Половина американцев покинула проект на третий месяц работы. Из них еще 
половина уехала через полгода. Лишь 4–5 человек выдержали трехлетний кон-
тракт — все понимали, что будет сложно, но не ожидали, что настолько. Со вре-
менем потребность в иностранных специалистах снизилась, по мере того как 
они обучили российских экспертов». 
Сегодня на более чем 80 фермах холдинга в Брянской, Калужской, Орловской, 
Тульской, Смоленской и Калининградской областях содержатся свыше 500* ты-
сяч абердин-ангусов. И это самое крупное стадо этой породы в мире в частных 
руках. Для сравнения: в прошлом году в США было зарегистрировано 332** ты-
сячи голов нового поголовья.
Словосочетание «русский ковбой» уже не вызывает улыбку — в компании свы-
ше 1000 высококвалифицированных операторов, а селекционно-генетический 
центр «Мираторга» готовится не только обеспечить топовым генетическим ма-
териалом российских скотоводов, но и начать поставки на экспорт. 

«Мраморные» гены
Абердин-ангусы выносливы и легко адаптируются к разным климатическим ус-
ловиям, будь то их историческая родина Шотландия или Австралия. Российские 
перепады температур они переносят хорошо и находятся на открытом воздухе 

История агропромышленного холдинга «Мираторг» началась в середине 90-х с импорта продоволь-
ствия. Двадцать лет спустя этот бизнес дает меньше 10% оборота компании, а ее амбиции простираются значительно дальше 
российского рынка. Холдинг с 2010 года держит первое место по производству свинины в стране, но стал по-настоящему извест-
ным как производитель премиальной мраморной говядины. Именно с этим продуктом во многом связаны планы «Мираторга» 
по экспансии на глобальном рынке мяса. Может ли российская мраморная говядина занять свою нишу на рынке с убийственно 
высокой конкуренцией, чем подкреплены амбиции «Мираторга» и что он может противопоставить грандам индустрии — США 
и Австралии, чьи стейки подают в ресторанах по всему миру.
 
История вопроса
С мясным скотоводством в России дела всегда обстояли не очень, и виноваты в этом совсем не 90-е. Поворотным моментом 
стали 30-е годы прошлого века, когда после завершения коллективизации встал вопрос, что важнее для страны — молоко или 
мясо. Специализация животных не оставляет выбора: корова дает или много молока, или бычков, которые быстро и эффективно 
набирают вес и в итоге становятся мраморными стейками. Советское правительство сделало выбор в сторону развития поголо-
вья молочных пород, которые давали не только сравнительно дешевый белок, но делали это практически круглый год. Дорогие 
рибаи, стриплойны и тендерлойны, производство которых вдобавок занимало не менее двух лет, остались прерогативой капита-
листического мира, а советский народ и впоследствии россияне получили мясо от коров, которые не могли давать молоко в силу 
возраста. Ровно поэтому предложение пожарить говядину вызвало бы улыбку у наших бабушек, прекрасно знающих — чтобы ее 
можно было прожевать, мясо надо варить или тушить несколько часов. Поэтому — лучше на фарш.
Поверить в то, что в нашей стране можно производить настоящую мраморную говядину, не уступающую по качеству импортным 
стейкам, могли только сумасшедшие… Или бизнесмены, увидевшие в рискованном проекте уникальную возможность использо-
вать неочевидные для других конкурентные преимущества России, чтобы воссоздать подотрасль мясного скотоводства и занять 
пустующую нишу.
Для того чтобы идея стала реальностью, требовались не только желание рискнуть и бизнес-чутье, но и масштабные инвести-
ции, которые в сельском хозяйстве привлечь без помощи государства невозможно. Срок окупаемости проекта превышает 

СЕЙЧАС «МИРАТОРГ» — 
самый крупный в мире владелец 

породы Black Angus.

МРАМОРНОСТЬ — это равномерное распределение внутримышечного жира, которое создает определенный рисунок, 
напоминающий прожилки на мраморе. Такие вкрапления жировых прослоек определяют премиальность мяса. 
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Альфа Банк  
PrivateBanking 
Май 2017

Casio | Апрель 2018

Lamborghini | Май 2018

Мираторг | Март 2018
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Раздел в журнале, 
посвященный актуальным 
темам и тенденциям 
развития отрасли. 
Возможно привлечение пула рекламодателей.

+ �профессиональный журналистский 
контент

+ �Более глубокое взаимодействие  
с целевой аудиторией

Форматы 

Отдельный блок (16/24/32/40 полос) 

Вшивка в журнал или крепление на перфорации 

ПРИНТ

Отраслевой 
раздел   

Forbes Market |  
Стоматология Nobel Biocare 
Май 2015

Real Estate | Forbes Life 
Апрель 2019

Forbes Франция |  
Forbes Life для 
национального 
туристического агентства 
Франции | Май 2017 

Real Estate | Forbes Life 
Сентябрь 2017
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Разработка под ключ 
клиентских изданий, 
брошюр и вкладок/вклеек 
по ТЗ заказчика  

+ �обогащение знаниями  
о продукте, бренде

Форматы 

Вброс в журнал

Стоимость: по запросу 

ПРИНТ

Клиентские  
издания,  
брошюры  
и другие производственные форматы
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А З А Р Т  И  Р А С Ч Е Т

О Х О Т Н И Ч Ь И  С Е К Р Е Т Ы

Э Т И К А  П И Т И Я

Г И Д  Д Л Я  О Х О Т Ы

С п е ц и а л ь н ы й  п р о е к т  /  о к т я б р ь  2 0 1 6

HUNTING

GAMES

с п е ц и а л ь н ы й  п р о е к т  |  н о я б р ь  2 0 1 8

Simple: истории об игристых

Что наша  
жизнь—игра 

 б е з г р а н и Ч н о  г а с т р а н о м и Ч н о

CA’DEL BOSCO
 как состояние души 

 в е л и Ч а й ш е е  ш а м п а с н к о е
э т о г о  с т о л е т и я

lanson extra age

Cristal 2008
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Адаптация принт-версий 
спецпроектов  
в диджитал-форматы 
Дополнительные опции: фотосессия/видеoконтент/инфографика

+ �более глубокое взаимодействие  
с целевой аудиторией

СТАТИСТИКА

охват: более 60 000 уникальных пользователей

ВРЕМЯ НА СТРАНИЦЕ: БОЛЕЕ 02:00 мин

Стоимость: от 1 500 000 рублей

принт/диджитал

Кросс-
размещение

смотреть 

на
 п

р
ав

ах
 р

е
кл

ам
ы

 

О СОБСТВЕННОМ БИЗНЕСЕ
Выход из корпоративной среды ради собственного дела всегда опасен: ты оставляешь стабильность — зарплату, бонусы — и ввязываешься 
в игру на выживание. Тогда ничего не остается, кроме как продавать то, что умеешь делать лучше всего. Грань между выходными и буднями 
стерлась, мы работаем семь дней в неделю. Но это оправданно: я получаю от этого драйв и не жалею о своем выборе ни минуты. Жизнь стала 
ярче, активнее, я начал получать больше впечатлений от того, что происходит вокруг.

ВОЗРАСТ 

42 года

ДОЛЖНОСТЬ

Управляющий партнер  
Newman Sport & Business 

Consulting

СПЕЦИАЛИЗАЦИЯ 

Управленческий консалтинг 
для предпринимателей в сфере 
спорта и здоровья, спортивный 
маркетинг для организаторов 

соревнований и международных 
брендов.

ВЛАДИМИР 
ВОЛОШИН 

на
 п

р
ав

ах
 р

е
кл

ам
ы

 

ДРАЙВ
ТАЙМ

С л о ж и в ш и й с я  и м и д ж  и  р е п у т а ц и я  —  н е о т ъ е м л е м ы е  и н с т р у м е н т ы 
у с п е ш н о г о  б и з н е с м е н а .  В а ж н о  в с е г д а  ч у в с т в о в а т ь  с е б я  к о м ф о р т н о 

и  у в е р е н н о ,  п р и  э т о м  о с т а в а т ь с я  с а м и м  с о б о й .  Ф и л о с о ф и я  н е м е ц к о й 
м а р к и  B O S S  и д е а л ь н о  в п и с ы в а е т с я  в  э т у  к о н ц е п ц и ю . 

На Владимире: одежда и аксессуары BOSS

Фото: Георгий Кардава, стиль: Ирина Свистушкина, дизайн: Наталья Крюкова

На Владимире одежда BOSS, сумка BOSS.

ОБ УВЛЕЧЕНИЯХ
Утро — время для работы. У меня 

наиболее высокий КПД именно 

в первой половине дня, на вторую 

я планирую встречи, вечером 

спортзал и чтение. Люблю биз-

нес-литературу и русскую классику. 

Сейчас вот взялся за Достоевского. 

Помогает готовиться к публичным 

выступлениям.

О РЕПУТАЦИИ
Я по-прежнему на нее работаю: 

веду активный образ жизни, 

участвую в соревнованиях, под-

держиваю социальные и пред-

принимательские инициативы, 

связанные со спортом и здоро-

вьем. Я так живу, я в это верю. 

Вы должны быть убедительны 

во всех отношениях.

О СТИЛЕ 
Лет пятнадцать назад я был 

в Прибалтике на конферен-

ции: спикеры в растянутых 

свитерах рассказывали о по-

вышении продаж... В бизнесе 

нужно выглядеть соответ-

ствующе. Но я не из тех, кто 

ходит только в костюмах, мне 

нравится модная одежда. 

О СПОРТЕ
Спорт показывает, что грани-

цы человеческих возможно-

стей — только в нашей голове. 

Можно пробежать марафон, 

а можно и все пять. Главное, 

поставить цель и идти к ней. 

Я уже третий год счастлив, 

потому что спорт, мое хобби, 

стал делом моей жизни.



9
www.forbes.ru

Интеграция видео-
ролика рекламодателя 
в Forbes Digest

Forbes Digest — видеопроект об актуальных событиях из 
мира бизнеса, культуры и общества. 

Хронометраж партнерского ролика до 2-х минут. Органично 
встраивается в тему дайджеста с маркировкой «Партнерский проект».

+ �редакционное анонсирование Forbes 
digest

+ �дополнительное размещение 
роликов в соцсетях Youtube, VK, FB, OK, 
Telegram, Twitter.

СТАТИСТИКА

Охват — более 300 000 уникальных пользователей

Время на странице — 2 минуты

Стоимость: 500 000 рублей

Смотреть ролик

диджитал

ВИДЕОСЮЖЕТ

https://youtu.be/HEf8_m496sQ?t=723
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Разработка нативного 
видеосюжета под задачи 
рекламодателя

+ видео – в тренде

СТАТИСТИКА

Охват: Более 100 000 уникальных пользователей

Время на странице — более 2 минут

Стоимость: от 2 000 000 рублей

кейс: Крокус сити молл

ctr: 0.31% 

стоимость просмотра: 13 рублей 

диджитал

видео-
Cпецпроект  

Смотреть ролик

https://youtu.be/_c63JtDGPNQ
https://youtu.be/_c63JtDGPNQ
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+ �отсутствие пометки  

«на правах рекламы»

СТАТИСТИКА

Средняя посещаемость:  
более 30 000 ежемесячно

Лидер по репостам  
Аэрофлот: 965 

Лидер по количеству просмотров 
одной статьи 
SAP: 45 000 

Стоимость: �3 месяца/ 6 статей — от 3,5 млн рублей 
6 месяцев /10 статей — от 5,5 млн рублей 
12 месяцев /24 статьи — от 12,5 млн рублей

диджитал

BrandVoice — это собственный 
постоянный контентный раздел 
бренда на сайте, позволяющий 
клиентам рассказать 
о себе и своих продуктах � 
на медиаканале Forbes.ru

forbes.ru/brandvoice

http://www.forbes.ru/brandvoice
http://www.forbes.ru/brandvoice
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Cпециально разработанная 
страница на forbes.ru
Проект может включать авторский контент/ фото- и видеоматериалы 
/инфографику / интерактивные инструменты / 3D-моделирование 
и другие требуемые элементы, соответствующие идее проекта, 
стилистике сайта и пожеланиям рекламодателя.

+ �креатив forbes

+ �интерактив, глубокое вовлечение 
пользователей

СТАТИСТИКА

охват: более 50 000 уникальных пользователей

ВРЕМЯ НА СТРАНИЦЕ:  около 03:00 мин.

Стоимость: от 1 млн рублей 

диджитал

ЛЕндинг

interactive
спецпроект ТРАНССИБ

longread
спецпроект  
c экспертами

DIGITAl  
спецпроект  

c 10 Директорами

смотреть

смотреть

смотреть

interactive  
спецпроект для республики 

доминикана

смотреть

http://transsib.forbes.ru
http://transsib.forbes.ru
http://www.forbes.ru/special/expostroy2017/
http://www.forbes.ru/special/expostroy2017/
https://www.forbes.ru/special/x5-men/
https://www.forbes.ru/special/x5-men/
https://www.forbes.ru/special/dominicana2018/
https://www.forbes.ru/special/dominicana2018/
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Авторская статья/колонка/
интервью с маркировкой 
«Партнерский проект»
Дополнительные опции: фотосессия/видеoконтент/инфографика

+ повышает индекс цитируемости

+ �профессиональный журналистский 
контент

СТАТИСТИКА

ОХВАТ: более 15 000 уникальных пользователей

ВРЕМЯ НА СТРАНИЦЕ:  около 02:00 мин

Стоимость: от 300 000 рублей 

диджитал

нативная Статья  
в верстке сайта
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рейтинг отелей, 
путешествий, объектов 
недвижимости на аккаунте 
@forbesguide
Дополнительные опции: фотосессия/видеoконтент

+ анонсирование в @forbes

+ �возможность вовлечения аудитории  
с помощью конкурсов

Стоимость: по запросу 

социальные медиа

рейтинг  
в instagram
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Контакты

Запросы на размещение
adsales@forbes.ru

Директор по спецпроектам 

Ирина ТЕЛИЦЫНА
telitsyna@forbes.ru

руководитель креативного бюро 

Анна ИОНОВА 
ionova@forbes.ru

АО «AС РУС МЕДИА»

123242, г. Москва, пер. Капранова, д.3, БЦ «Премьер-Плаза»

+7 (495) 565 3206 | SP@forbes.ru

print

бриф

digital

creativestudiolab.typeform.com/to/JjXUyC

creativestudiolab.typeform.com/to/c3Vn7L

ВСЕ ЦЕНЫ УКАЗАНЫ ДО НДС

https://creativestudiolab.typeform.com/to/JjXUyC
https://creativestudiolab.typeform.com/to/JjXUyC
https://creativestudiolab.typeform.com/to/JjXUyC
https://creativestudiolab.typeform.com/to/c3Vn7L

